APANHAR 0 COMBOIO

DA INOVACAO

Este regulamento € um colosso. Se estas normas sao

suscetiveis de reforgar com eficacia os direitos dos cidad&os
e aumentar a competitividade e a inovacéo na UE parece ser,
ainda, dificil de prever. Uma coisa & certa: dois anos é pouco
tempo para implementar tantas mudangas.

Correr atras do comboio, sem nun-
ca © conseguir apanbar... Este
sentimento torna-se, muitas ve-
zes, Inevitavel para quem traba-
lha na area das novas tecnologias
e da privacidade. Por mais que o
legislador “legisle”, o “comboio da
inovagic” estd sempre um passo
a frente. Sera este o caso do novo
Regulamento Geral sobre Protegéo
de Dados (RGPD)? A lei atual foi
criada antes do boom da internet
e depressa se revelou insuficiente
para responder as questdes que
o desenvolvimento da economia

“Em Portugal, estas
limitac¢6es poderdo
ter um impacto
maior que nos
restantes paises da
UE considerando

a imposicdo da
nossa Constituicao
ao definir como
sensiveis dados da
vida privada”

digital gerou com o aumento expo-
nencial do volume, da qualidade e
da diversidade de dados pessoais,
nomeadamente com o Big Data e
a publicidade digital. Esta evolu-
¢3o0 nao querera parar. Prevé-se,
alias, que a utilizagéo da Internet
of Things (loT) supere, em dois
anos, o numero de smartphones,
langando maiores desafios. Por
outro lado, embora a partilha de
dados pelos proprios titulares se
tenha banalizado, foi-se revelando
a insatisfagio crescente perante
0 descontrolo da sua utilizagio e
pela construg3o da “pegada di-
gital” levantando preocupagdes
quanto aos potenciais efeitos de
discriminacdo e de exclusdo. O
RGPD, aplicavel diretamente na
nossa jurisdicdo, propde-se refor-
¢ar o controlo dos cidadaos sobre
os seus dados digitais. A constru-
¢do da confianga e de normas a
aplicar uniformemente em toda a
UE foram considerados os motores
para o fortalecimento do mercado
internc, em que o valor estimado
dos dados pessoais dos cidaddos
foi de 315 mil milhdes de EUR em
2011, podendo crescer até quase
um bilido de EUR anuais até 2020°.
Os direitos “aoc esquecimento”, a
portabilidade ou a notificagio em
caso de violagio de dados passam
a estar ao dispor dos cidadaos.
Sobre as empresas que tratam os
dados impendem obrigagbes de
autorresponsabilizagéo,  deixan-
do de ser necessdario obter auto-

rizagbes da entidade de controlo
(CNPD} e passando as coimas a
ser agravadas. O consentimento
passa a ser inequivoco (o opt-out
serd inadmissivel). Por dltimo, qual-
guer empresa (independentemente
da localizagao) que ofere¢a bens &
servicos a residentes na UE ou que
efetue um controlo dos seus com-
portamentos, através da monitori-
zagio da atividade digital (o que é
feito por qualguer website ou app)
estara sujeito 4 sua aplicagao.
Todas estas regras afetardo as ati-
vidades de Big Data, o sector da
publicidade digital, o tratamento de
dados nas redes sociais, no comér-
cio eletronico e na utilizagdo das
aplicacGes e dos miltiplos equipa-
mentos de uso didrio conectados a
internet (loT). Além da dificuldade
de obtengdo de consentimento va-
lide (por ex. para o Big Data parece
dificil antecipar todas as finalida-
des possiveis no momento da re-
colha), a maioria destes tratamen-
tos assenta na definigdo de perfis,
05 quais sofrem outras restrigoes,
nomeadamente sempre gque ver-
sem sobre dados sensiveis. Em
Portugal, estas limitagoes poderao
ter um impacto maior que nos res-
tantes paises da UE considerando
a imposigao da nossa Constituigio
ao definir como sensiveis dados da
“yida privada” (tais como preferén-
cias pessoais).

Ndo ha ddvida, este Regulamen-
to é um colosso. Se estas normas
sdc suscetiveis de reforgar com
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“Temos de acreditar
que a entidade de
controlo ird, antes,
assumir o desafio de
orientar e de educar
para a necessaria
mudanga de
paradigma, ao lado
das empresas e dos
cidadaos”

eficacia os direitos dos cidadaos
e aumentar a competitividade e a
inovagdo na UE parece ser, ainda,
dificil de prever. Uma coisa & cer-
ta: dois anos é pouco tempo para
implementar tantas mudangas. A
CNPD fica liberta das fungdes de
controlo prévio e disponivel para
fiscalizar. Porém, temos de acredi-
tar que a entidade de controlo ira,
antes, assumir o desafio de orien-
tar @ de educar para a necessaria
mudanga de paradigma, ac lado
das empresas e dos cidadéos. O
objetivo serdA mantermos os olhos
no futuro: e correr para apanhar o
comboio da inovagdo, ja na proxi-
ma estagao.



